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武汉车展的喧嚣渐渐沉寂，但车展上比亚迪商用车发布全新轿卡T4的热度却余温未散，

在这几天持续占据着媒体版面，成为行业舆论场的焦点。

一款小卡的发布能获得如此持久的热度，其背后所折射的，是市场对一款真正能打破陈

旧格局的现象级产品的渴望。可以说，比亚迪轿卡T4唤起了行业与用户久违的兴奋感。

起售价9.58万元 与用户价值共鸣

比亚迪轿卡T4公布9.58万元的起售价时，引发了现场经久不断的掌声。这种惊喜情绪，

印证了比亚迪商用车对市场脉搏的精准拿捏。此前T35亮相东京车展，约37万人民币的日本

售价，一度让行业对轿卡T4的国内定价浮想联翩。但最终，亲民的售价，再次展现了比亚迪

基于全产业链实力的颠覆性定价能力。

但这绝非一场简单的价格战。其深层逻辑，一是比亚迪商用车垂直整合与规模化效应带

来的成本控制“护城河”，这是其他依靠外购核心三电的厂商难以企及的优势。二是比亚迪

商用车对目标用户群体的深刻共情，小卡用户多为个体户、创业者、平台司机群体，他们是

物流链条中最坚韧也最敏感的一环，每一分成本都关乎生存与发展。比亚迪轿卡T4的定价，

直击痛点，它不是用低配换取低价，而是用核心技术带来的效率，实现了“花小钱，办大

事”的用户终极梦想。



以“轿卡”之名 重塑体验和效能标杆

如果说亲民的价格是比亚迪轿卡T4叩开市场的敲门砖，那么其超越同级的产品价值，则

是这款产品的真正核心竞争力所在。长期以来，小卡市场多数品牌困于纯工具车的定位，

在“够用就行”的逻辑里内卷。进入新能源时代后，多数整车厂依赖外部采购核心三电，又

导致产品性能趋同，难以形成差异化优势，最终造成了产品供给与用户需求的严重错位。

比亚迪轿卡T4的破局之道，在于其全链自研的核心技术。配备刀片电池、150kW高功率

扁线电机、冷媒直冷技术等，实现330公里续航，一度电行驶5.5公里的超低能耗，“充电十

分钟，续航百公里”的补能速度，以及10年/80万公里的超长质保。这一切，精准回应了用

户对续航、补能、可靠性的核心焦虑。

更值得称道的是，比亚迪轿卡T4真正为“轿卡”这个概念注入灵魂，打破了商用车与乘

用车的体验壁垒。DiLink智能座舱、人体工学座椅、静谧空间、多维感官舒适性配置，以及

行业领先的灵犀电刹、全系标配的ESC等安全系统，让驾驶从一种谋生的方法，转变为一种

高效、安全且富有尊严的体验。这不仅是产品的升级，更是对卡车司机工作状态的人文关怀。

比亚迪轿卡T4的上市，是比亚迪将其在乘用车领域已验证成功的“技术普惠”模式，复

制到商用车领域的又一次关键实践。这款新车的到来，不仅完善了比亚迪商用车的产品矩阵，

更重要的是，它推动了整个行业向更高效、更人性化的方向加速发展。
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